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FUNDAMENTACION

Se ha detectado entre los alumnos y amistades gran aceptación por objetos fabricados en la escuela, debiendo  ésta  reforzar su capacidad de adaptación a la comunidad. El curso de Artes Industriales necesita adquirir nuevos materiales , herramientas y máquinas simples para los trabajos en el aula.

Es un problema de todos crear nuevos espacios alternativos de trabajo , de recuperar una manera  sencilla la producción con los recursos que dispone la escuela,  aplicando  al desocupado y subdesocupado  una salida laboral  posible en ésta época de crisis con la implementación de   estrategias , principios de comercialización, y puesta en marcha de un plan de marketing .

En función de los antes expuesto, se pretende realizar una actividad económica que va a consistir en la fabricación y comercialización de adornos de  cerámica. A la vez se aplicará estrategias de la mixtura del marketing , distribución  y promoción para la venta del producto al consumidor, buscando  organizar las salidas de los productos fabricados. 

OBJETIVOS:

· Fabricar 100 unidades de objetos  de cerámica  aplicando la estrategia de marketing, logrando una ganancia   del  60 % anual, con crecimiento y penetración en la comunidad escolar.

· Valorar las ventajas al implementar  estrategias convenientemente  seleccionadas  en la política de marcas , distribución y promoción del producto. 
PRODUCCIÓN
Certificación del local y del producto:
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Inscripción del local elaborador
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Inscripción del producto, a nivel provincial y nacional
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Registro y aprobación de rótulos.
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En este proyecto será de producción artesanal para venta directa entre la comunidad escolar, por lo que no se harán las inscripciones antes mencionadas.

Elaboración.

Selección de materia prima- moldes-vaciado-secado-cocción-etiquetado-ventas.

Introducción:

La barbo tina es un elemento común de bajo costo y con ella se pueden lograr objetos cerámicos trabajados y de grandes cualidades y aplicación. Teniendo en el establecimiento la disponibilidad de las herramientas necesarias, la producción de objetos cerámicos ha sido una elección conveniente par los alumnos.

Materia prima:

Barbo tina

Energía eléctrica

Etiqueta

Agua

Herramientas:

Moldes- estecas-lijas- esponjas-horno 

Indumentaria

Delantales

Infraestructura:

Curso de Artes Industriales 

Insumos:

Rejillas-detergentes etc.

Operarios:

10 alumnos de Artes Industriales 

Etapas del proceso de producción

-  Volcar barbo tina en un molde

-  Esperar tiempo de condensación del material  a nivel deseado .

-  Volcar el material sobrante 

-  Retirar el molde 

-  Dejar secar 

-  Hornear 

-  Pintar

- 1ra. Reunión: Explicación a cargo de la docente de la forma de obtención del capital y el prototipo desarrollado se presentará a la comunidad y público en genera

- 2da. Reunión: Se explicará  detalladamente el estado del avance del negocio.

- 3ra. Reunión : Evaluación general de la experiencia y   presentación de  lo adquirido con lo recaudado.

- Docente: Asegura el control de calidad del producto.

Volumen de ventas: 100 unidades 

Nombre de la marca “Ángelo”

Diseño: Ángeles de color celeste. 

Etiqueta:

Consta el nombre de la escuela, provincia,  nombre de la marca y diseño , 

Organigrama :

Actividades a medio / largo plazo 

	Operación
	Tiempo empleado

Mayo

Jun-Jul

Ago-Set

Oct-Nov

Dic.



	1ra. Reunión informativa 
	-----------------

	Proceso de producción
	                     -----------------

	2da. Reunión
	                               ----------------

	3ra. Reunión
	                                                                      ----------

	Control de calidad 
	                       ------------------------------------------------


PRECIO

Para finar los precios se ha tenido en cuenta: Los costos , directos e indirectos (mano de obra, insumos etc.) Los costos que demanden la materia prima para iniciar el trabajo será proporcionada por la Asociación Cooperadora escolar, hasta su reposición al finalizar el ciclo escolar.

Producto: Adorno de  cerámica (modelo único)

Distribución: Por ser canal directo desde el productor( alumnos de la escuela) hasta el comprador .no hay   costos  para  distribución .

Promoción : Se realizará por los alumnos de Artes Industriales .

Materia Prima

	Barbo tina 
	50 kg.

	Etiquetas 
	100


Herramientas 

Propiedad de la escuela

Indumentarias 

Propias de los alumnos

Insumos 

Detergentes y rejillas: donados por los alumnos

Personal 

-Alumnos de la escuela 

-Docente 

Cálculo de costos empleados en la producción

Materia prima: Precios por 100 unidades

Barbo tina :       $37,50

Cocción:          $ 15,00

Etiqueta:          $  5,00

Costo total:     $ 57,50

.0Precio de venta :  Valor único del nuevo producto a lanzar $ 1,50 por unidad. 

Ventas totales :   $ 1,50 x 100 = $150

Utilidades: 

Rentabilidad esperada: por 100 unidades $ 150 - $ 57.50 =    $92,50

DISTRIBUCIÓN

-Se reduce el número de intermediarios por ser canal directo, del productor  hasta el consumidor siendo  realizado por alumnos  de la escuela.
PROMOCION

Ventas personales: Presentación oral en una conversación con uno o más compradores posibles con la finalidad de realizar una venta. Se  centrarán en las últimas etapas del proceso de la producción.  Siendo los alumnos los propios proveedores del  producto.

 Publicidad:

            Catálogos con  diseño determinado, e informativo.

 Envase: El papel de envase se utilizará para atraer la atención de los compradores. 
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